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environments for five items, including laver, oysters, abalone, fish processed goods, 

and tuna, all of which were found to be Korean export-competitive seafood.

Key words: Seafood export competitiveness, India, Trade Specialization Index, 

Revealed Comparative Advantage, Export Bias Index.

Ⅰ. 서  론

인도 수산시장 규모는 인도 루피(INR) 기준으로 2020년에 약 1조 2,320억 달러였다. 

인도 수산시장 규모는 2021년~2026년 동안 연평균 10.5%씩 추가 성장할 것으로 예상되며,

이로 인하여 2026년까지 거의 INR 기준으로 2조 2,430억 달러에 이를 것으로 예상된다

(Expert Market Research, 2022).

인도 수산시장의 성장은 시장 개방화, 도시화, 경제발전에 따른 소득증대, 인도 내 소비

요인 등으로 가속화될 것으로 기대된다. 인도의 시장 개방화는 각종 무역협정으로 인한 

것으로 인도는 우리나라와 체결한 FTA인 포괄적 경제동반자 협정(IKCEPA: India-Korea

Comprehensive Economic Partnership)뿐만 아니라 여러 국가 혹은 경제블록들과 FTA 

체결1)을 하고 있다. 이로 인해서 인도는 수산업뿐만 아니라 모든 산업 분야의 생산제품

이 자유롭게 수출입됨에 따라 시장 규모가 증가하고 있다. 인도의 도시화는 꾸준히 증가

하고 있으며, 도시화가 GDP 성장 등 경제성장에 긍정적인 영향을 미쳤으며, 이러한 현

상은 향후에도 지속될 것으로 추정되고 있다(이순철․조충제, 2017; Das et al., 2015; 

Ghosh and Kanjilal, 2014). 따라서 GDP 성장으로 유발되는 소득 증대는 신흥국 중국에

서와 같이 수산물 소비 증가로 이어질 것으로 예상됨으로 수산시장 성장을 유발할 것이다.

인도내 소비 측면에서도 수산시장 성장을 유발시키고 있다. 인도의 1인당 수산물 소비

는 2011-2012년에는 3.02~3.19kg이었으나 2019-2020년에는 10.5kg으로 3배 이상 증가

하였다(Department of Fisheries(India), 2020). 또한 현재 14억 명으로 추정되는 인도의 

1) 인도의 FTA 체결 당사국 혹은 경제블록(2022년 06월 기준): 한국, 아세안, APTA, 칠레, GSTP, 아프가니스탄, 부탄, 

일본, 말레이시아, 모리셔스, 네팔, 싱가포르, 스리랑카, 태국, UAE, SAFTA, SAPTA, 메르코수르, 호주(발효 예정) 

(출처: 산업통상자원부(https://www.fta.go.kr/main/situation/fta/world/ 2022.12.03. 접속)
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인구 수 역시 가파르게 증가하고 있어서 인도의 수산물 소비 증가에 가속도가 붙을 것으로 

예상되며, 이로 인해 인도 수산시장 규모 역시 급성장할 것이다.

현재 우리나라의 대인도 수산물 수출은 크지 않지만 꾸준히 성장하고 있다. 향후 인도 

수산시장의 급성장을 고려해보면 수출 경쟁력이 있는 수산물을 중심으로 한 인도 수산

시장의 개척은 시장 선점 및 수산물 무역수지 개선을 위해서 매우 시급한 과제이다.

수산물 수출 경쟁력과 관련된 초기 선행연구로는 최정윤･김정봉(2003), 주문배･정명

화(2005) 등이 있다. 최정윤･김정봉(2003)은 일본 수산시장을 대상으로 국내 수산물의 

수출 경쟁력을 수산부류 수준에서 분석하고 주요 수출 경쟁국들과 비교하였으나 수출확

대 방안에 대한 제시는 없었다. 주문배･정명화(2005)는 중국의 수산물 수입확대 요인을 

조사하고 수입 증가 예측에 따른 우리나라 수산물의 수출 확대 방안으로 중국의 GDP 

수준이 높은 동부 지역을 대상으로 지역별 선호도가 높은 수산물의 형태별(냉동, 가공품, 

활선어, 활패류 등) 수출 필요성과 정책적 지원방안을 제시하였다.

수산물 수출 경쟁력과 관련된 최근 연구로는 임경희 등(2014), 한기욱 등(2022)이 있다.

임경희 등(2014)은 상해지역 소비자 및 유통관계자를 대상으로 수산물 소비 실태 및 특

성을 도출하고, 해수면 수산물 수출전략의 기본 방향을 제시하였다. 수출 통계자료의 분

석이 없어 실증 연구에 한계가 있으나 소비자 관점에서 실증분석을 한 유일한 연구이다. 

한기욱 등(2022)은 전 세계 수산시장에 대한 우리나라 수산물의 수출 경쟁력을 다양한 

지수를 통해 분석한 결과, 우리나라 수산물이 수출 열위일 뿐만 아니라 하락 추세를 보여

이의 극복방안이 필요하다고 하였다.

본 연구의 목적은 우리나라 수산물 무역수지 개선책의 일환으로 인도의 식문화, 인

도의 수산물 소비성향과 유통환경 등의 측면에서 거대 인도시장에 대한 수출확대 방안

을 모색하는 것이다. 본 연구를 선행연구들과 비교해보면, 먼저 인도라는 신흥국 수산시

장만을 대상으로 세부 품목의 수출 경쟁력을 조사한다는 측면에서 본 연구는 차별화되어

있다. 기존 연구에서는 수출 상위 품목을 임의 선정하였지만 본 연구에서는 무역 특화 

지수를 통해 수출 경쟁력이 있는 수산품목을 도출하고 이들의 인도 시장 수출 경쟁력을 

현시 비교우위 지수 등을 통해 분석하고 수출 확대 방안을 인도의 식문화 및 소비 성향, 

그리고 유통환경 측면에서 제시하였다는 점도 선행연구들과의 차이점이다.

본 논문에서는 먼저 인도의 수산업 현황을 인도의 수산물 생산 및 소비 추세를 통해 
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살펴볼 것이다. 다음으로 계량경제적 분석에 필요한 연구방법론을 제시하고, 분석된 수출 

경쟁력 지수를 기초로 국내 수산물의 인도시장 진출 가능성을 인도의 식문화, 수산물의 

소비성향 및 유통환경 등을 중심으로 살펴보고자 한다.

Ⅱ. 인도의 수산물 생산 및 소비

1. 수산물 생산

인도는 세계 7대 수산물 어획 국가2) 중 하나로서 수산자원이 매우 풍부하다. 우라나

라처럼 반도국가인 인도는 8,118km의 해안선, 2.02백만 ㎢의 배타적 경제수역, 0.53백

만 ㎢의 대륙붕, 3,477개의 어촌, 약 377만 명의 어촌인구 등 풍부한 수산자원이 있다

(The World Bank, 2010). 그리고 수산물 양륙장은 1,068개가 있으며, 이 중 약 100개는 

하루 30만 톤 이상을 양륙하는 주요 양륙장이다(Kumar et al., 2008).

인도의 수산물 생산량은 <그림-1>에 나타낸 바와 같이 매년 증가하고 있다. 2000년 

기준으로 인도의 수산물 생산량은 5,668,958톤으로 이중 어획량은 3,726,427톤이며, 양식

량은 1,942,531톤이다. 인도의 수산물 생산은 어획량 증가 속도보다 양식량 증가 속도가 

더 빨라지면서 2015년에 그 비중이 역전되었다. 2015년 인도 수산물 생산량(10,206,041

톤) 중 양식량은 5,344,002톤으로 52.4%를 차지하였다. 그리고 2020년 인도의 수산물 

생산량 14,164,000톤 중 양식량은 8,641,286톤으로 비중으로는 61.0%를 차지하며, 금액

으로는 15,564,002달러였다.

2) 중국, 인도네시아, 페루, 인도, 러시아 연방, 미국, 베트남
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❚ 그림-1 인도 수산물 생산 추세 ❚

자료: FAO(2022)

인도의 수산물 양식 지역은 크게 기수 지역, 담수 지역, 해수 지역으로 구분된다. 

<표-1>에 나타낸 바와 같이 가장 큰 비중을 차지하는 담수 양식은 2020년 기준으로 

7,564,038톤이 생산되어 전체 양식량의 87.5%를 차지하며, 전체 수산물 생산량의 

53.4%를 차지한다. 다음으로 양식량이 많은 지역은 기수 지역으로 2020년 기준으로 

1,058,948톤이 양식되어 전체 양식량의 12.3%를 차지하며, 전체 수산물 생산량의 7.5%

를 차지한다. 그리고 해수 양식량은 2020년 기준으로 18,300톤에 불과하여 비중은 전체 

양식량의 0.2%로 미미하다.

구분

2000년 2020년

생산량

(톤)

백분율(%) 생산량

(톤)

백분율(%)

양식량 대비 총생산량 대비 양식량 대비 총생산량 대비

양식량

기수 96,715 5.0 1.7 1,058,948 12.3 7.5

담수 1,844,236 94.9 32.5 7,564,038 87.5 53.4

해수 1,580 0.1 0.0 18,300 0.2 0.1

어획량 3,726,427 - 65.7 5,522,714 - 39.0

총생산량 5,668,958 - 100.0 14,164,000 - 100.0

자료: FAO FishStatj

❚ 표-1. 인도 수산물 양식 실태 ❚
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반면에 <그림-2>에 나타낸 바와 같이, 어획량에서는 내륙의 담수, 즉 내수면 어획량

보다는 해수면 어획량이 더 많다. FAO(2022)에 의하면, 인도의 해수 어획량은 2020년 

기준으로 3,727천 톤이 어획되었으나, 내수면 어획량은 1,796천 톤이 어획되어 해수 어

획량이 내수면 어획량보다 2.1배 정도 더 많았다. 이러한 수역별 어획량 차이는 FAO에

서 제공하는 1950년 이후 수산물 생산 통계 상에서 지속되고 있는 상황이다.

❚ 그림-2. 인도의 영역별 어획량 분포 ❚

자료: FAO(2022)

2. 수산물 소비

인도는 수산물 생산량이 증가함에 따라 수산물 소비량도 증가하고 있다. <그림-3>에 

나타낸 바와 같이, 인도 수산물 소비량은 2000년 기준으로 4,658,713톤이며, 이는 인도 

수산물 생산량의 82.2%에 해당되는 양이다. 2017년 인도의 수산물 소비량은 9,239,773

톤으로 2000년에 비해 약 2배에 달하는 양으로 연평균 11.7%씩 증가한 결과이다. 

FAO(2020)에 의하면 전 세계 1인당 수산물 소비량은 생산량 증가 추세에 따라 높아져 

2018년에는 연간 20.5㎏으로 1986~1995년 동안의 연평균 소비량인 13.4㎏보다 53%가 

증가하였다. 2015년 기준 인도의 1인당 수산물 소비량은 10㎏으로 아직 세계 평균보다 
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매우 적은 상황이다(Paramasivam and Malaiarasan, 2021). 따라서 향후 인도의 수산물 

소비는 더 크게 증가할 것으로 추정된다.

❚ 그림-3. 인도 수산물 소비 추세 ❚

자료: FAO(2022)

인도의 부류별 수산물 소비량을 살펴보면, <그림-4>와 같다. 인도의 수산물 소비량 

중 절대적 비중을 차지하는 것은 담수어 및 회유어종으로, 이는 2017년 기준으로 총 소

비량(9,239,773톤) 중에서 75.9%(7,010,790톤)에 달한다. 인도에서 다음으로 많이 소비

되는 수산물은 해수어로 2017년 기준으로 17.1%(1,580,328톤)를 차지하며, 다음으로는 

갑각류로 6.2%(571,210톤)를 차지한다. 인도의 담수 자원으로는 195,210km의 강과 운하, 

290만 헥타르의 크고 작은 저수지, 240만 헥타르의 연못과 호수, 약 80만 헥타르의 범람원

습지 등이 있다. 이러한 풍부한 담수 자원으로 인해 인도의 내수면 어류 어획량은 170만 

톤으로 중국 다음으로 세계 2위이다(FAO, 2020). 이로 인하여 인도는 담수 수산물의 선호

식습관(Dey et al., 2008)뿐만 아니라 담수어 생산량이 많아 담수어 소비량이 큰 비중을 

차지하고 있다.
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❚ 그림-4. 인도 부류별 수산물 소비 추세 ❚

자료: FAO(2022)

2010~2021년 동안, 우리나라의 대인도 주요 수산물3) 수출 추세는 <그림-5>와 같다. 

<그림-5>에 나타낸 바와 같이 2010년 이후 대인도 수산물 수출은 꾸준히 증가 추세를 

보이고 있다. 또한 최근 11년간 가장 많이 수출된 2019년에는 대인도 주요 수산물의 수

출액이 832,265달러에 달하였으나 아직 2021년 기준 우리나라 수산물 수출총액 

2,817,477,099달러에 비하면 작은 수준이다. 현재는 대인도 수산물 수출액이 많지 않지

만 인도의 수산시장 성장 잠재력을 감안하면 인도 수산시장 개척은 우리나라 수산물 무

역수지 개선에 주요 방안이 될 수 있다.

3) 대인도 10대(15대) 수출 품목(2021년 기준): 김, 수생동물추출물, 명태, 소금, 멸치, 참치, 고등어, 어묵, 미역, 꽁치(기타

어류, 까나리, 어류가공품, 골뱅이, 새우)
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❚ 그림-5. 대인도 수출 상위 15개 품목 수출총액 ❚

(단위: 달러) 

자료: KMI 해외시장분석센터 내부자료

현재 인도 수산물 소비 중 상당 부분은 담수어로 이루어지고 있다. 하지만 인도에서

도 소득수준 상승에 따라 중국에서와 같은 소비 패턴이 나타날 것으로 예상된다. 중국은 

개방경제로 소득이 상승함에 따라 도시 지역을 중심으로 담수어에서 해수어로, 대중어에

서 고급어로, 그리고 건어물･가공품에서 선어･냉동품으로 수산물 소비 양상이 변화되었

다(주문배･정명화, 2005). 최근 인도도 GDP 성장4)과 도시화 등으로 인해 도시를 중심

으로 이러한 소비 패턴의 변화가 예상되며, 수산물 소비 다양성 충족을 위해서는 수산물 

수입 증대 현상이 뒤따를 것이다.

4) 인도 GDP 추세(자료: International Monetary Fund, 2022.)
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우리나라 수산물 중에서는 김이 인도로 가장 많이 수출되고 증가 추세를 보이고 있다

(<그림-7> 참조). 2021년 대인도 김수출액 중 마른김(1212211010)은 65달러밖에 되지 

않지만 조미김(2008995010)은 328,473달러로 매우 큰 수출 규모이다. 따라서 현재 인도

로의 김수출은 조미김 위주임을 알 수 있다. 해조류 중에서는 큰 금액은 아니지만, 김 

다음으로 건조미역(1212212010)이 2021년 기준으로 9,867달러 수출되어 통계로 집계된 

2014년부터 수출성장세를 보이고 있다. 인도는 채식주의 식문화가 두드러지기 때문에 

향후 김 이외의 다양한 해조류 수출이 증가할 가능성이 높다.

Ⅲ. 연구방법론

1. 자료 수집

우리나라 수산물의 대인도 수출 경쟁력 분석을 위하여 이용된 자료는 크게 해외 및 

국내관련 자료로 분류된다. 먼저 해외 자료 분석을 위해 FAO FishstatJ S/W를 이용해서 

전 세계 국가별 수산물 생산 및 소비 통계자료와 수출입 통계자료를 수집하여 추세 분석

및 수산물 수출 경쟁력 분석에 이용하였다. 또한 인도의 수산물 소비 특성을 소비 추세 및

소비지역 측면에서 분석하기 위해 인도 수산부의 연차별 보고서(Handbook on Fisheries 

Statistics) 자료를 이용하였다.

국내 자료 분석을 위해서는 한국무역협회의 수출입 통계자료를 수집하여 추세 분석 

및 수산물 수출 경쟁력 분석을 하였다. 김의 대인도 수출 추세분석을 위해 한국김수출협

회의 내부자료를 수집하였다. 또한 우리나라의 대인도 주요 수산물 수출 현황을 분석하기 

위해 한국무역통계진흥원의 TRASS 서비스를 이용하였다.
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지역별 자료 내용 자료 출처 분석 기법

해외

국가별 품목별/부류별 수산물 

생산량 및 소비량
FAO FishstatJ ∙ 추세 분석

국가별 수산품목

수출입액
FAO FishstatJ

∙ 현시 비교우위 지수(RCA): 경쟁국가 간의 수

출경쟁력 비교

∙ RCA-I: 한국산 수산물의 인도시장 내 시장점

유율 비교우위 분석

∙ 수출편향 지수(EBI): 수출 특화 품목의 인도시

장 집중도 분석

인도 1인당 수산물 소비량 및 

주요 어류 소비 지역

Handbook on 

Fisheries 

Statistics(India)

∙ 추세 분석, 소비지 분석

국내

한국의 수산품목별 전 세계 및 

인도 수출액
수산정보포털

∙ 무역 특화 지수(TSI): 수출입 간의 상대적 비

중 비교

∙ 현시 비교우위 지수(RCA)

∙ RCA-I

∙ 수출편향 지수(EBI)
한국 및 전 세계 수출입액 한국무역협회

한국의 대인도 김수출액 한국김수출협회 ∙ 추세 분석

대인도 수산물 수출액 TRASS 서비스 ∙ 실태 분석

❚ 표-2. 주요 분석자료 출처 및 분석기법 ❚

2. 수출 경쟁력 분석 기법

수산물 수출 경쟁력은 대상 시장, 대상 품목, 분석 시점, 분석 수준(기업, 산업, 국가 

등) 등의 기준에 따라 다양한 기법을 통해 분석될 수 있다. 본 연구에서는 국가 수준에서 

수산품목별 수출 경쟁력을 인도시장을 대상으로 분석하고자 한다. 수출 경쟁력 분석 기

법은 분석 시점에 따라 사전적 분석 기법과 사후적 분석 기법으로 대별된다(김정호 등, 

2001). 사전적 분석 기법은 경쟁력 영향 요소들을 이용해서 미래 수출 경쟁력을 예측하기 

위한 기법으로 가격 지표 혹은 비가격 지표를 이용한다. 사후적 분석 기법은 시장에서 

실현된 성과를 기초로 수출 경쟁력 실태를 분석하는 기법으로 수출입 등 사후적 지표를 

이용한다. 수출 경쟁력의 사전적 분석을 위해서는 가격 상승은 경쟁력 약화를 유발한다는

전제조건이 성립되어야 하나, 현실에서는 가격 상승이 시장점유율 하락과 무관한 경우가 

있어서 이의 사용에 한계가 있다. 비가격적 지표를 이용한 사전적 분석에서는 지표의 객
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관적 측정이 어렵다는 한계가 있다. 따라서 수출 경쟁력 분석을 위해서는 무역 성과 지

표를 이용한 사후적 분석 기법이 많이 이용되고 있다. 본 연구에서도 이러한 점을 고려

해서 사후적 분석 기법들을 통해 수출 경쟁력을 분석할 것이다.

1)�무역�특화�지수(TSI:� Trade� Specialization� Index)

우리나라는 수산물 생산량의 대부분을 국내에서 소비하고 부족량은 수입하고 있다. 

따라서 우리나라는 유망 수출 수산물 발굴을 위해서는 수요보다는 공급이 많은 품목을 

우선 고려할 수밖에 없다. 하지만 수산물 수요와 공급을 정확히 추정하기는 어렵기 때문

에 현재 수산물 수출품을 대상으로 TSI를 통해 국내 수요보다 공급이 많은 품목을 간접

적으로 추정할 수 있다. TSI의 계산 공식은 다음과 같다.

   

  
,

여기서 는 i 국의 j 품목 수출액, 는 i 국의 j 품목 수입액

특정 수산품목의 수출액과 수입액이 같은 경우에는 “TSI = 0”이 된다. 만약 특정 수

산품목이 수출 혹은 수입만 되는 완전 수출 특화 혹은 완전 수입 특화의 경우에는 “TSI 

= +1” 혹은 “TSI = -1”이 된다. 따라서 TSI 지수를 통해 해당 품목의 공급과 수요 측면

에서 순수출 수준을 분석할 수 있다.

2)�현시�비교우위�지수(RCA:� Revealed� Comparative� Advantage)

경쟁 국가와의 수출 경쟁력을 비교하기 위한 RCA는 국가별 시장점유율과 품목별 

시장점유율을 동시에 고려하기 때문에 경제 규모가 상이한 국가 간의 경쟁력 비교가 가

능하다는 장점이 있다. RCA의 계산 공식은 다음과 같다.

 ÷

÷
,

여기서 는 i 국의 j 품목 수출액, 는 전 세계(w)의 j 품목 수출액, 는 i 국의 

총 수출액, 는 전 세계(w)의 총 수출액
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RCA는 전 세계 시장을 대상으로 수출 국가 간 수출 경쟁력 비교에 이용되는 지표이

다. 하지만 RCA는 대인도 수산물 수출액처럼 수출액이 작은 경우에는 수출 경쟁력 측

정에 한계가 있다(김민경 등, 2010). 즉, RCA는 세계 시장에서의 상품별 비교우위를 측

정하는 데에는 유용하지만 소규모 시장에 대한 비교우위를 측정하기는 어렵다. 

따라서 특정 지역 시장에 대한 수출 경쟁력을 분석하기 위해서는 특정 지역에 맞게 

세부 변수의 측정이 한정될 필요가 있다. RCA 공식을 인도라는 특정 국가에 맞춰서 수

정하면 우리나라 수산물에 대한 인도 시장에서의 시장점유율 비교우위 정도를 분석할 

수 있다. RCA를 수정한 인도 수산시장에 대한 RCA-I는 다음과 같이 계산할 수 있다.

 ÷

÷
, 

여기서 는 한국(k)의 j 품목 인도 수출액, 는 전 세계(w)의 j 품목 인도 수출액, 

는 한국(k)의 인도 총 수출액, 는 전 세계(w)의 인도 총 수출액

RCA는 수출성과에 기초를 둔 지수로서 무역을 통하여 실현된 시장점유율을 기초로 

국제경쟁력을 평가하기 때문에 가격요인 및 비가격요인을 모두 반영해서 수출 수행능력

을 분석하는 기법이다. 그러나 가격에 직접 기초를 두지 않고 제도적, 정치적 차이가 심

한 국가간에는 비교가 어렵다는 단점도 있다(주문배･졍명화, 2005).

3)�수출편향지수(EBI:� Export� Bias� Index)

수출 특화 수산품목의 전 세계 시장 대비 인도시장에 대한 수출 집중도를 살펴보면, 

인도시장으로의 우리나라 수산품목의 수출지향성을 알 수 있다. 특정 국가에 대한 개별

상품의 시장집중도는 EBI로 분석이 가능하다. EBI는 한 국가의 특정 상품 수출액이 교

역 상대국 시장에서 차지하는 비율을 이들 두 국가간의 수출 비율로 나누어서 계산된다. 

따라서 EBI의 계산 공식은 다음과 같다.

 ÷

÷
,
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여기서 는 한국(k)의 j 품목 인도 수출액, 는 한국(k)의 j 품목 전 세계 총 

수출액, 는 한국(k)의 인도 총 수출액, 는 한국(k)의 전 세계 총 수출액

만약 EBI 지수가 1보다 크다면, 우리나라(k)의 수출품목 중에서 특정 품목(j)이 특정 

지역 시장(인도)에서 상대적으로 시장 집중도가 높다는 것을 의미한다.

수출 경쟁력을 추정하기 위해 RCA, EBI 등 여러 사후적 지수가 이용되고 있는데(김

정호 등, 2001), 그 이유 중 하나는 가격 기준에 의한 수출 경쟁력 분석의 한계를 극복할 

수 있기 때문이다(최정윤･김정봉, 2003). 본 연구에서 사용하는 TSI는 특정 국가의 순수

출 대상품목을 선별하고 수출 특화 수준 비교에 유용한 기법이다. RCA는 경제규모가 

상이한 국가 간에도 경쟁국가 간의 수출 경쟁력을 전 세계 시장을 대상으로 분석 가능한 

기법이다. 따라서 이를 수정한 RCA-I와의 비교를 통해서 세계 시장과 특정 시장 간의 

개별 상품에 대한 시장 점유율 차이를 파악할 수 있다. 또한 EBI는 특정 국가 혹은 지역 

시장에 대한 개별 상품의 수출 집중도를 나타내기 때문에 수출 지향성 수준 조절에 도움

을 줄 수 있다.

Ⅳ. 수산물 수출 경쟁력과 인도 시장 개척 방안

1. 수산품목별 무역 특화 지수

본 연구에서는 현재 수산물 수출 상위 10개 품목을 대상으로 TSI를 계산하였으며, 

그 결과는 <표-3>과 같다.5) 현재 우리나라 수산물 중 가장 많이 수출되는 김은 2021년 

5) 2021년 기준 10대 수출 수산품목은 김, 참치, 어류가공품, 기타 게, 기타 어류, 굴, 대구, 명태, 전복 , 넙치 등으로 

이는 대인도 15대 주요 수출품과 5개 품목이 공통 품목이며, 대인도 수산물 수출금액 중 81.1%를 차지하는 김과 수생동

물추출액 중 육고기(meat)관련 추출액이 포함된 후자를 제외한 상태에서의 김의 대인도 수출금액 비중은 72.0%로 

매우 절대적이며, 다른 품목의 대인도 수출 비중은 작아서 인도의 수출품중 김을 제외하고는 수출 성장성을 가진 품목으

로 판정하기 어려운 상황임. 또한 2010~21년간 분석에서도 수생동물추출액을 제외하고 분석하면 전세계 10대 주요 

수출품에 속하는 4개 품목(김, 기타어류, 참치, 어류가공품)의 대인도 수출액 비중이 68.1%로 분석되었음, 따라서 현재 

대인도 수산물 수출액이 김을 제외하면 크지 않고 세계 시장에 대한 주요 수출품과 중복 품목이 많은 상황임으로 이러한 

주요 수출품목의 특성을 고려하면 세계시장에 대한 주요 수산물 수출액을 가지고 주요 수출 품목을 선정하는 것이 수출 

성장가능성 측면에서 보면 더 합리적 분석 기준이라 판단하여 주요 수출 품목 선정을 세계시장 주요 수출수산물 기준으로 
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수출액이 약 6억 9천3백만 달러이며, 수입액은 약 1.9백만 달러이다. 이러한 수출입 차

이로 인하여 김은  2019~2021년 “3개년 평균 TSI = 0.996”으로 완전 수출 특화 품목에 

가까운 것으로 나타났다. 김 다음으로 TSI가 높은 품목은 굴이었으며, 굴도 2019~2021

년 “3개년 평균 TSI = 0.989”로 이 역시 완전 수출 특화 품목에 가깝다. 굴의 2021년 

수출액은 약 8천만 달러이며, 수입액은 약 23만 달러이다. 세 번째로 높은 TSI를 보인 

품목은 전복이다. 전복은 2019~2021년 “3개년 평균 TSI = 0.573”으로 비교적 높은 수

출 특화 품목이다. 전복의 2021년 수출액은 5,443만여 달러이며, 수입액은 1,221만여 달

러이다. 이외에도 수출 특화 품목으로 밝혀진 것은 어류가공품, 참치로 이들의 

2019~2021년 3개년 평균 TSI는 어류가공품이 0.418, 참치가 0.414이다.

수출액 순위 품목 2019년 2020년 2021년 3개년 평균

1 김 0.997 0.997 0.995 0.996 

2 참치 0.399 0.424 0.420 0.414 

3 어류가공품 0.445 0.510 0.486 0.481 

4 기타 게 -0.319 -0.406 -0.548 -0.414 

5 기타 어류 -0.562 -0.592 -0.611 -0.588 

6 굴 0.985 0.987 0.994 0.989 

7 대구 -0.078 -0.093 -0.035 -0.063 

8 명태 -0.880 -0.933 -0.535 -0.742 

9 전복 0.632 0.456 0.633 0.573 

10 넙치 -0.237 -0.194 -0.139 -0.192 

자료: 수산정보포털(2022년 6월 18일)

❚ 표-3. 수출액 상위 10개 수산품목의 무역 특화 지수 ❚

하지만 수출액이 많지만 상대적으로 수입액이 더 많아 수출열위 품목으로 분석된 수산 

품목도 5개로 나타났다. 이 중 가장 수출열위 품목으로 나타난 것은 명태로 2019~2021년

3개년 평균 “TSI = -0.742”였다. 명태의 수출액 및 수입액은 2021년 기준으로 각각 6천

3백만여 달러와 약 4억2천7백만 달러였다. 이러한 명태의 TSI 값도 2021년에는 “TSI 

= -0.535”로 감소되었기 때문에 조금 축소된 결과이다. 다음으로 수출 열위를 보인 수산

품목은 기타 어류와 기타 게로 이들의 2019~2021년 3개년 평균 TSI는 각각 –0.588과 

하였음
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–0.414였다. 그리고 약한 수출 열위를 나타낸 수산품목은 넙치와 대구로 이들의 

2019~2021년 3개년 평균 TSI는 각각 –0.192와 –0.063이었다.

따라서 수출 특화 정도를 기준으로 보면, 현재 우리나라의 상위 10개 수출 수산품목 

중에서 향후 수출을 주도할 수산품목은 김, 굴, 전복, 어류가공품, 참치의 순으로 나타났

다. 가까운 미래에 이들 5개 품목에 대한 국내 수요가 급증하거나 생산이 급감하지 않는

다면, 인도시장으로의 수출 확대를 위해 이들의 수출을 적극 추진할 필요가 있다. 하지

만 세계시장에서 이들 수산 품목들에 대한 우리나라의 국제 경쟁력이 없다면, 수출이 어

려울 것이다. 따라서 인도시장으로의 수출 가능성을 알아보기 위해서는 추가적으로 이들 

5개 품목에 대한 수출 경쟁력 분석이 필요하다.

2. 수산품목별 수출 비교우위

1)�인도�수산물�시장

TSI를 통해 나타난 우리나라 수산물의 수출 특화 품목은 김, 굴, 전복, 어류가공품, 

참치 등 5개 품목이다. 수출 특화 수산품목의 인도시장에 대한 비교우위를 알 수 있다면, 

향후 인도 수산물 시장에 대한 우리나라 수산물 수출 정책수립에 도움이 될 것이다. 

FAO 자료에서 김의 인도 수입액은 보고되지 않아 인도의 수입시장 규모를 알 수 없다.

그리고 굴과 전복은 ‘0’으로 보고되어 수입 규모가 미미한 것으로 나타났다. 하지만 어

류가공품과 참치는 인도의 수입시장 규모가 각각 2017~2019년 평균 64,375,333달러와 

551,667달러로 나타났다. 따라서 이들 두 품목을 대상으로 수산정보포털6)의 인도 수출

자료를 통해  인도시장의 RCA-I를 계산하면 <표-4>와 같다. RCA-I가 1보다 크다는 것은

우리나라 전체 상품의 인도시장점유율보다 수산품목의 인도시장점유율이 크다는 것을 

의미한다. 어류가공품과 참치의 2017~2019년 평균 RCA-I 지수는 각각 0.014와 0.493으

로 이들 수산물이 우리나라의 일반 상품에 비해 인도 내에서의 시장점유율이 낮게 나타

났다. 인도시장에서의 어류가공품과 참치의 절대적 시장점유율도 각각 2017~2019년 평균

0.04%와 1.52%로 매우 낮았다.

6) https://www.fips.go.kr
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수출 특화 

순위
품목

2017년 2018년 2019년 3개년 평균

인도시장

점유율
RCA-I

인도시장

점유율
RCA-I

인도시장

점유율
RCA-I

인도시장

점유율
RCA-I

4
어류

가공품
0.1% 0.022 0.1% 0.020 0.01% 0.002 0.04% 0.014

5 참치 2.1% 0.649 1.2% 0.375 1.3% 0.455 1.52% 0.493

자료: 품목별 인도 수출(입) 총액: FAO, 한국의 품목별 인도 수출액: 수산정보포털, 한국의 인도 수출액 및 인도의 연도별 수입액: 

한국무역협회

❚ 표-4. 수출 특화 수산품목의 대인도 현시 비교우위 지수 ❚

이러한 수치는 인도시장에서의 한국산 수출 특화 수산품목의 시장점유율 혹은 판매

액이 미미함을 의미한다. 실제로 수산정보포털에서 인도로의 수출액 자료가 제공되는 품

목은 5개 수출 특화 품목 중 김, 어류가공품, 참치 등 3개 품목뿐이었다. 하지만 5개 수출

특화 품목의 전 세계 시장에서의 비교우위를 나타내는 RCA를 계산하면 RCA-I보다 우월

하게 나타날 수 있다. 만약 RCA가 RCA-I보다 우월한 값으로 나타난다면 한국산 수출 

특화 수산품목이 세계시장에서의 경쟁력에 비해 상대적으로 인도시장으로 적게 수출되고

있음을 의미하며, 이는 인도시장의 개척 필요성을 의미하는 것이다.

2) 전 세계 수산물 시장

5개의 수출 특화 수산품목에 대한 RCA는 <표-5>와 같다. RCA가 1보다 크다는 것은

특정 국가 전체 상품의 국제시장점유율(international market share)보다 해당 상품의 국

제시장점유율이 크다는 것을 의미한다. 우리나라 수산물 중 수출 특화 상위 5개 품목 중

RCA가 가장 높은 품목은 김이었다. 김의 경우 2017~2019년 평균 RCA가 29.169로 타 

수출 특화 수산품목보다 월등히 높게 나타났다. 이는 김의 국제시장점유율이 우리나라 

상품의 평균적 국제시장점유율보다 29배 이상 높음을 의미한다. 실제로 한국산 김의 국

제시장점유율은 2017~2019년 평균 89.9%로 매우 높은 수준이다. 다음으로 높은 RCA 

지수를 나타낸 수산품목은 굴로 2017~2019년 평균 RCA 지수가 3.645였다. 굴 역시 국

제시장점유율이 우리나라 상품의 평균적 국제시장점유율보다 3.6배 이상 높은 것으로 

나타났다. 그리고 전복과 참치도 2017~2019년 평균 RCA 지수가 각각 2.297과 1.300으로 
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1보다 크기 때문에 우리나라 상품의 평균 국제시장점유율보다 높은 것으로 나타났다.

수출 특화 

순위
품목

2017년 2018년 2019년 3개년 평균

국제시장

점유율
RCA

국제시장

점유율
RCA

국제시장

점유율
RCA

국제시장

점유율
RCA

1 김 93.5% 29.102 85.6% 27.210 90.6% 31.291 89.9% 29.169

2 굴 10.0% 3.100 11.1% 3.524 12.6% 4.368 11.2% 3.645

3 전복 6.0% 1.875 7.2% 2.292 8.1% 2.811 7.1% 2.297

4
어류

가공품
0.9% 0.266 0.9% 0.279 1.0% 0.334 0.9% 0.292

5 참치 4.3% 1.346 3.9% 1.254 3.8% 1.301 4.0% 1.300

자료: 수산품목 수출액: FAO, 한국 및 전 세계 총 수출액: 한국무역협회

❚ 표-5. 수출 특화 수산품목의 현시 비교우위 지수 ❚

하지만 어류가공품은 TSI로는 수산품목 중 4위였지만 2017~2019년 평균 RCA 지수

가 0.292로 1보다 작은 값이었다. 따라서 5개의 수출 특화 수산품목 중에서 어류가공품

만이 유일하게 국제시장점유율이 우리나라 상품의 평균 국제시장점유율보다 낮게 나타

났다. 하지만 어류가공품의 RCA 값(0.297)은 RCA-I 값(0.014)보다는 크기 때문에 어류

가공품이 국제경쟁력에 비해 인도시장으로 적게 수출되고 있음을 알 수 있다. 따라서 

TSI, RCA, RCA-I 등을 모두 고려해보면, 어류가공품은 수입보다 수출이 많고 우리나라 

상품의 국제시장점유율보다 낮지만 인도시장점유율이 국제시장점유율보다 낮기 때문에 

새로운 시장개척전략을 통해 수출장려를 해야만 우리나라 수산물 무역수지 개선에 도움

이 됨을 알 수 있다.

이상의 RCA 지수를 통해 알 수 있는 것은 우리나라의 수출 특화 수산물 중 어류가

공품을 제외한 나머지 4개 품목은 우리나라의 일반 상품에 비해 국제시장에서의 시장점

유율이 낮지 않음을 알 수 있다. 이는 수출 특화 상위 수산품목만을 비교한 결과이지만 

국제시장에서 경쟁력을 보이는 수산물을 중심으로 수출장려정책을 펼친다면 우리나라 

수산물 무역수지 개선에 큰 도움이 될 것임을 의미한다. 수산물 무역수지 개선을 위한 

시사점으로는 먼저 국제시장점유율이 89.9%를 보이는 김은 이미 시장점유율이 극단적 

수치를 보임에 따라 상대적 시장규모의 성장정책보다는 절대적 시장규모의 성장정책을 

수립하는 것이 수출 증대에 유리할 것이다. 하지만 굴, 전복, 참치 등은 국제시장점유율
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이 김의 국제시장점유율에 비하여 매우 낮다. 따라서 이들 품목은 먼저 상대적 시장규모 

확대정책을 수립할 필요가 있다. 이를 위한 세부적 방법은 상품의 다양성 추구와 함께 

개별 수출국 시장에서의 시장점유율 향상 정책을 수립할 필요가 있다. 이에 본 연구에서

는 수출 경쟁력 분석 결과를 토대로 인도의 식문화, 수산물 소비 성향, 수산물 유통환경 

등을 중심으로 인도시장 개척 방안을 살펴볼 것이다.

3. 수산품목별 대인도 수출편향성

특정 상품의 EBI가 1 이상이면 수출국의 수출품들 중에서 특정 상품이 상대적으로 

해당 해외시장에 대한 시장집중도가 높다고 본다. 굴과 전복의 대인도 수출통계는 수산

정보포털에서 제공되지 않아서 미미한 수준으로 볼 수 있다. 그리고 수산정보포털에서 

자료가 제공되는 수출 특화 수산품목들의 EBI도 모두 미미한 수준임을 <표-6>을 통해 

알 수 있다. 이는 우리나라의 일반 상품의 인도시장 집중도보다 수산물의 인도시장 집중

도가 매우 낮음을 의미한다. 따라서 인도의 수산물 소비 증가 추세를 고려해볼 때, 인도

시장 개척 필요성이 매우 높음을 알 수 있다.

수출 특화 

순위
품목 2017년 2018년 2019년 3개년 평균

1 김 0.002 0.006 0.006 0.005

4 어류가공품 0.018 0.020 0.002 0.012

5 참치 0.001 0.000 0.001 0.001

자료: 한국의 품목별 전 세계 및 인도 수출액: 수산정보포털, 한국의 전 세계 및 인도 총 수출액: 한국무역협회

❚ 표-6. 수출 특화 상위 5개 수산품목의 대인도 수출편향지수 ❚

2021년 기준 대인도 수출 금액이 가장 큰 수산물은 김으로 김의 총 수출액은 

328,544달러이다(<그림-7> 참조). 이를 HS 코드 기준으로 세부 분류하여 살펴보면, 조미

김(2008995010) 수출액은 328,473달러이며, 마른김(1212211010) 수출액은 65달러로 절대

적으로 조미김 형태로 인도 수출이 이루어지고 있다. 따라서 아직 인도에서는 미가공 형

태의 김 소비가 많지 않음을 알 수 있다. 어류 가공품의 경우에는 2021년 기준 어류의 

즙(1603004000)이 2,712달러 인도로 수출되었다. 그리고 참치는 2021년 기준으로 인도
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로 총 15,539달러 수출되었다. 그중 기름 담근 다랑어(1604141011)가 14,971달러, 기타 

밀폐용기에 넣은 다랑어(1604141019)가 549달러, 기타 다랑어, 가다랑어(1604149000)가

19달러 수출되었다. 따라서 인도로 수출되는 참치는 2021년 기준으로 기름 담근 다랑어

(1604141011) 통조림 형태가 96.3%로 절대적 비중을 차지하였다.

4. 인도 수산물 시장 개척 방안

1)�인도의�식문화�측면

인도는 채식주의 국가로 알려져 있다. 채식주의 문화가 인도에 광범위하게 퍼진 것

은 13세기 이후이다. 현대 인도인들은 淨 -不淨(purity and pollution) 관념에 따라 선택

적 육식을 한다. 즉, 인도인들은 淨 -不淨 관념에 따라 음식을 위계화하여 카스트 등급

에 따라 쇠고기, 돼지고기, 양고기, 닭고기, 생선, 달걀 등을 선택해서 먹는다. 불가촉천

민 계층은 신성한 쇠고기를 먹는 신분 계층으로 가장 不淨한 계층으로 인식된다. 중간 

계층의 인도인들은 대부분 닭고기, 염소, 양고기는 먹지만 돼지고기와 쇠고기는 먹지 않

는다. 그리고 브라만 계층은 채식을 주로 한다(김우조, 1997). 하지만 2014년 조사에 따

르면, 15세 이상 인도인 중 남성은 72%, 여성은 71%가 육식을 하는 것으로 나타나 채

식주의 식문화가 쇠퇴 추세이다(The VRG Blog Editor, 2020).

현재는 이러한 음식의 위계화에 따른 식생활이 퇴색됨에 따라 생선은 거의 모든 계

층에서 식용할 뿐만 아니라 대다수 채식주의 인도인들도 먹는다. 이로 인해 최근 1인당 

GDP가 늘어나면서 수산물 소비량도 급증하여 인도 국민의 1인당 수산물 소비량은 큰 폭

으로 증가하고 있다. 인도의 경우, 2008년 연간 1인당 수산물 소비량이 6.14㎏이었지만 

2018년에는 5.63㎏으로 감소하였다. 하지만 2020년에는 인도의 연간 1인당 수산물 소비

량이 9.60㎏으로 급증하였다. 현재 중산층 이상의 인도인들의 식품 수요에서 어류는 곡물, 

육류 다음으로 높은 비중을 차지하며, 육류와는 비중면에서 큰 차이가 없다.
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❚ 그림-6. 인도 연간 1인당 수산물 소비량(㎏) ❚

자료: Department of Fisheries(2008, 2014, 2018, 2020)

어류가공품과 참치는 인도에서의 RCA-I와 시장점유율이 낮아 수출이 미진한 상태이

다. 또한 FAO 자료에서 인도의 김, 굴, 전복 등에 대한 수입자료는 없거나 신뢰하기 어

려워 이들 제품에 대한 소비량을 알기가 어렵다. 즉, 인도는 굴과 전복의 수입이 거의 

없으며, 김은 아직 인도인에게 인식도가 높지 않아서 인도 세관의 김 수입 자료는 여러 

수산품목으로 분산되어 통계치가 정확하지 않다. 하지만 (사)한국김수출협회 자료에 의

하면 인도로의 김 수출이 급증하고 있다. 대인도 김 수출액은 2017년에는 33,416달러였

지만 2021년에는 328,544달러로 5년간 연평균 183.5%의 성장세를 이어오고 있다. 또한 

2020년 기준 인도의 1인당 수산물 소비량은 9.6㎏으로 아직 인도 의학연구협회(Indian 

Council of Medical Research: ICMR)에서 권장하는 1인당 연간 수산물 소비량인 12㎏

보다 적은 양이기 때문에 향후 수산물 소비는 더 늘어날 것으로 예상된다(Paramasivam 

and Malaiarasan, 2021). 따라서 인도의 식문화 관점에서 보면, 채식주의 인도인들에게

도 김은 거부 반응이 없을 뿐만 아니라 최근 인도인들의 수산물 소비 증가에 편승한다면 

대인도 수산물 수출의 최적 품목으로 볼 수 있다. 또한 인도의 부류별 수산물 소비 비중

에서 어류는 2017년 기준으로 93.0%로 절대적 비중을 차지한다. 그리고 고급 수산물에 

대한 수요도 전체 수산물 수요의 30.5% 정도를 차지하기7)(Salim, 2013) 때문에 고소득
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층을 목표 시장으로 한다면 고급 어류가공품과 참치, 굴, 참치, 전복 등도 향후 대인도 

수출 잠재력이 있을 것으로 추정된다.

❚ 그림-7. 한국의 대인도 김 수출액 추이 ❚

(단위: $) 

자료: (사)한국김수출협회 내부자료

인도의 수산물 소비잠재력을 발현시키기 위해서는 수출 수산물과 인도 전통음식과의 

결합도 고려할 필요가 있다. 인도 전통음식 중에는 수산물을 이용한 것이 많다. 예를 들

면, 비리야니(Biryani)는 쌀과 고기, 생선 또는 계란, 채소 등을 넣은 볶음밥 음식이다. 

따라서 비리야니 재료로 참치, 굴, 전복 등을 함께 이용해도 원래 생선을 이용한 음식이

기 때문에 인도인의 입맛에 잘 맞을 것이다. 인도 커리도 채소, 고기, 해산물 등을 향신

료와 섞어 만든 음식으로 해산물 커리도 인도인이 즐겨 먹는 음식이기 때문에 참치, 굴, 

전복 등을 식재료로 이용할 수 있는 음식이다. 우리에게 잘 알려지지 않은 사모사(Samosa)

는 만두와 비슷한 인도 전통음식이며, 속 재료로 감자, 완두, 다진 고기 등을 사용한다. 

사모사의 속재료로 어류가공품, 참치, 굴, 전복 등을 이용한 밀키트도 인도의 식문화와 

7) 연간 수산물 소비량을 3개 도시(Chennai, Mumbai, Cochin)를 대상으로 조사한 결과, 고급 어종(shrimp, cephalopod,

seer fishe, pomfret, ribbon fish, others)은 가구별 월 2.85㎏ 소비를 하고, 저급 어종(sardine, mackerel, 

anchovy, others)은 가구별 월 6.49㎏을 소비함(2012년 12월 설문조사)
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잘 어울릴 수 있다. 그리고 인도의 주식과 같은 난(Naan)과 도사(Dosa)는 밀가루에 씨앗류,

향초잎 등을 섞어서 우리나라 전처럼 굽거나 양고기, 견과류, 달걀, 감자, 양파 등 다양한

재료를 속으로 채워서 굽는다. 김은 향초나 씨앗 대신 밀가루와 섞어서 전 형식의 난 요리

에 사용이 가능하며, 어류가공품, 참치, 전복, 굴 등도 양고기나 견과류 대신 속 재료용

으로 난 요리에 이용이 가능하다. 따라서 국내 수산물의 대인도 수출 증대를 위해서는 

수출경쟁력을 갖춘 김, 굴, 전복, 참치, 어류가공품 등의 단순 수출에만 그칠 것이 아니라 

이들과 인도 전통식품과의 결합 가능성을 홍보하거나 이들을 넣은 인도 전통음식 밀키트를

개발해서 부가가치를 높이는 방법을 같이 모색할 필요가 있다.

2)�인도의�수산물�소비�성향�측면

인도인의 수산물 소비 영향요인 분석 결과에 의하면, 수산물 가격은 수산물 소비량

에 부(-)의 영향을 미치며, 소득은 수산물 소비량에 정(+)의 영향을 미친다(Paramasivam 

and Malaiarasan, 2021). 인도인들은 가격 민감도가 높기 때문에 가격이 낮으면 제품 브

랜드도 변경할 의사가 있다고 한다(Ali et al., 2010). 이는 인도인들이 저가 수산물을 선

호함을 의미한다. 고급 수산물 수요가 전체 수요의 30% 정도라는 Salim(2013)의 연구결

과에도 불구하고 실제로 노르웨이는 1990년대부터 고급어종인 연어를 인도에 수출하고 

있지만 수출량 증가가 미미한 상태이다(Alteren, 2013). 따라서 만약 우리나라가 인도에 

수산물을 수출한다면, 고가 수산물의 경우에는 포장단위를 줄여서 가격을 낮춘 소포장 

판매 방식을 도입하는 것이 유리할 것이다. 실제로 김은 무게 단위로 보면 고가 수산물

이나 소량 포장되어 포장 단위별 가격은 저렴한 편이다. 이로 인해 김이 스낵류로 인식

되어 여러 나라에서 소비가 많이 이루어지듯이 대인도 수출품들도 소포장 단위로 수출

된다면 수요 증대에 도움이 될 것이다.

또한 인도인들은 친숙하지 않은 식품 소비를 꺼리는 경향이 있다(Ling et al., 2004; 

Yun & Pysarchik, 2010). 따라서 인도인들이 그 동안 소비하지 않았던 한국산 수산물인 

김, 굴, 전복 등을 쉽게 수용하게 하려면 수산물 소비가 많은 지역에 우선적으로 수출하여 

소비를 유도할 필요가 있다. 인도는 크게 6개 지방으로 나뉘며, 이들은 28개의 주와 8개의

연방구역으로 구성되어 총 36개의 행정구역으로 세분된다. 2018년 4월~2019년 3월 동

안의 어류 소비량을 기준으로 보면, 인도의 10대 어류 소비 주(州)는 A and N Islands, 
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Tripura, Kerala, Manipur, Odisha, Assam, Meghalaya, Uttar Pradesh, Jharkhand, Tamil 

Nadu 등의 순이다. 이들 10대 어류 소비 주를 인구순으로 집계하면, 중부 지방(Central 

Region), 남부 지방(Southern Region), 동부 지방(Eastern Region), 동북 지방(North 

Eastern Region) 등의 순이다. 따라서 인도를 좌우 두 구역으로 나눈다면, 우측 구역이 

주요 수산물 소비시장이라 할 수 있다.

어류 소비 

순위
지방 주 및 연방 구역

인구 수

(만명)

연간 어류 소비량(㎏)

1인당 주(州) 지방

1
남부 지방

(southern)

A & N Islands 38 59.47 2,260 

145,1903 Kerala 3,452 19.41 67,003 

10 Tamil Nadu 7,909 9.6 75,926 

5 동부 지방

(eastern)

Odisha 4,559 13.79 62,869 
96,883

9 Jharkhand 3,296 10.32 34,015 

2

동북 지방

(north eastern)

Tripura 367 29.29 10,749 

54,354
4 Manipur 272 14.1 3,835 

6 Assam 3,116 11.72 36,520 

7 Meghalaya 296 10.98 3,250 

8
중부 지방

(central)
Uttar Pradesh 22,389 10.89 243,816 243,816

자료: Department of Fisheries(2020)

❚ 표-7. 인도의 주요 어류 소비지역 ❚

주별 인구 수와 1인당 연간 어류 소비량을 곱하여 계산한 지방별 연간 총 어류 소비

량의 순위도 인구 수의 합계 순과 같은 순으로 나타났다(<표-7> 참조). 즉, 어류 소비량

이 가장 많은 지방은 중부 지방으로 연간 243,816㎏을 소비하며, 다음으로는 남부 지방

으로 연간 145,190㎏을 소비한다. 그리고 동부 지방과 동북 지방의 어류 소비량은 각각 

96,883㎏과 54,354㎏이었다. 따라서 인도의 수산물 소비성향(저가격 선호), 인도의 인구

통계적 특성 등을 고려한다면, 중부 및 남부 지방은 가장 우선시 고려되어야 할 수산물 

수출시장이다.
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3)�인도의�수산물�유통환경�측면

인도 수산물 시장 개척을 위해서는 인도 수산물 유통환경에 대한 이해가 필요하다. 

인도 내 연구자와 대인도 수산물 수출국의 연구자 관점에서 연구된 인도의 수산물 유통

환경 특성을 살펴보면, 인도 수산물 유통환경의 특수성에 대한 주관적 및 객관적 평가가 

가능할 것이다.

인도 내외부 연구자에 의해 밝혀진 인도 수산물 유통환경의 특수성은 크게 유통 네

트워크, 시장 개발, 무역제도 등으로 나뉜다. 먼저 유통 네트워크 측면에서 보면, 인도의 

수산물 유통은 콜드체인 시설 부족, 물류시설 미비, 소매체인 부족 등으로 인해 품질관

리가 제대로 되지 못하고 있다(Alteren, 2013). 수산물 유통채널의 주요 구성원인 도매시

장은 하루 1~100톤을 취급하는 시장이지만 오래되고 비위생적이며, 전통적 소매시장 역

시 도매시장의 축소판처럼 비위생적이다(Kumar et al., 2008). 위생적 유통채널은 일부 

주정부나 개인사업자가 운영하는 수산물 소매 아울렛뿐이다(Sam et al., 2015). 따라서 

상온 보관이 용이한 조미김이나 통조림 형태의 수산품목만이 콜드체인 시설이 부족한 

인도 수산시장에 적합한 수출 품목일 것이다. 또한 인도는 소매 유통 마진이 20%로 가

장 많을 뿐만 아니라 유통 채널이 짧을수록 유통 효율성이 높다(Kumar et al., 2008). 

따라서 인도에 최근 진출하고 있는 현대화된 소매체인점과의 직거래를 통해 조미김과 

통조림 형태의 수산품목을 수출하면 품질관리와 유통 마진 측면에서 큰 이점이 있을 것

이다.

시장 개발 측면에서 보면, 인도의 수산물 유통은 고급 수산물 시장의 제한성, 비즈니

스 파트너와의 친밀도 부족, 수산시장 지식 부족, 채식주의자로 인한 수산물 소비의 비

탄력성, 양질의 수산물을 우선 수출하고 남은 수산물을 자국 내 판매하는 유통관행으로 

인한 수산물에 대한 낮은 품질 인식도 등의 부정적 특성을 갖고 있다(Alteren, 2013; 

Sam et al., 2015). 조미김은 소포장 제품이 주류를 이루어 가격이 높지 않아 큰 문제가 

없으나 어류가공품은 고가의 경우 시장 규모에 제한성이 있으므로 어종 선택에 신중을 

기할 필요가 있다. 실제로 네덜란드 연어는 약 30년간 인도 수산시장에 진출하고 있지만 

매출 증가가 미미한 실정이다(Alteren, 2013).

그리고 비즈니스 파트너와의 협력이 없이는 인도 수산시장에 대한 지식을 얻기가 어

렵다. 집단주의 사회인 인도는 지역 사업체와 소비자의 관계가 밀접하기 때문에 소비자 
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정보뿐만 아니라 판매촉진을 위해 지역 비즈니스 파트너와의 관계가 매우 중요하다. 따

라서 수산물 수출회사의 경우 인도의 비즈니스 파트너와의 신뢰 제고 및 의사소통 강화 

전략을 수립해서 인도 수산물 시장에 접근해야 한다. 인도는 채식주의자가 많지만 대부

분 어류 및 해조류 섭취는 하기 때문에 소비시장의 크기에는 문제는 없으나 수산물 품질

에 대한 낮은 인식 문제가 있다. 조미김과 통조림 형태의 수산품목은 품질관리가 비교적 

용이한 품목이므로 이러한 측면에서는 적합한 수출품목이라 할 수 있다. 또한 최근 수출

이 증가하고 있는 미역도 건조 형태로 인도에 수출되고 있어 품질관리가 용이하고 채식

주의자에게도 적합하여 향후 수출 증대의 기대가 높다.

무역제도 측면에서 보면, 인도의 수산물 유통은 높은 관세, 관료적 세관 통관, 정부의 

비합리적 요구 등의 문제가 있다(Alteren, 2013). 인도의 수산물 수입관세가 높은 것은 

수산물 생산자 단체의 수입 반대가 심하기 때문이다(Sam et al., 2015). 인도 세관의 관

료적 문화로 인한 통관 지연과 정부의 비합리적 요구는 신선식품의 상품성 저하 문제를 

유발한다. 이로 인해 신선 수산물의 대인도 수출은 어려운 교역 환경이지만 조미김과 통

조림 형태의 수산품목 경우에는 이들 무역제도가 큰 걸림돌은 아니다.

Ⅴ. 결  론

FAO FishStatj의 2019년 수산물 수출액 및 수입액 통계자료에 따르면 우리나라는 

각각 21억 달러와 56억 달러로 35억 달러의 무역적자 상태이다. 우리나라의 수산물 무

역수지는 적자지만 일부 수산물은 높은 수출 성과를 올리고 있기 때문에 이들을 중심으

로 한 시장 개척을 통해 수산물 무역적자를 개선할 수 있을 것이다. 인도는 세계 최대 

인구를 가진 거대 시장이다. 시장규모 측면에서 보면 인도는 우리나라 수산물 무역수지 

개선의 주요 시장이 될 수 있다.

본 연구에서는 수출 경쟁력이 있는 수산물로 밝혀진 김, 굴, 전복, 어류가공품, 참치 등

5개 품목을 대상으로 인도 수산물 시장 진출 방안을 인도의 식문화, 인도인의 소비성향, 

인도의 수산물 유통환경 측면에서 살펴보았다. 그 결과, 대인도 수산물 수출 증대를 위해
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서는 인도 전통음식과 결합된 밀키트 개발, 소포장 저가 상품 개발, 수산물 소비가 많은 

인도의 중･남부 지방의 시장 개척 등이 필요한 것으로 나타났다. 하지만 인도의 열악한 

수산물 유통환경을 고려하면 신선 식품 형태의 수출은 어려운 것으로 조사되었다. 따라서

5개의 국내 수출특화 수산품목 중 인도로의 수출 적합 품목은 조미김과 통조림 형태의 

수산품목으로 밝혀졌다.

향후 연구로는 수출 경쟁력 있는 수산품목의 수출에 적합한 인도의 수산물 유통 채

널을 조사하는 것이다. 조미김과 어류가공품은 모두 가공품 형태로 수출되기 때문에 이

들의 수출 및 유통 경로는 ‘국내 수출업자→인도 수입업자→소매상→소비자’로 연결된

다. 따라서 인도의 주요 수산물 수입회사의 조사를 통해 수출경로전략의 수립이 필요할 

뿐만 아니라 최근 도입되고 있는 인도의 소매체인을 통한 수산물 수출경로전략 수립도 

주요 연구 대상이 될 것이다. 후자는 유통 채널에서 인도 수입업자를 배제함으로써 수산물 

수출 마진을 높여줄 것이다. 본 연구는 우리나라 주요 수출 수산물을 중심으로 인도시장 

개척방안을 연구한 것이다. 하지만 인도인의 수산물 소비 다양성 부족은 낮은 수산물 수

용도로 나타날 수 있다. 이를 해결하기 위해서는 인도 소비자 관점에서의 수산물 소비성향

분석을 통해 수출확대 전략의 보완이 필요할 것이다. 그리고 인도의 소비 성향을 토대로 

개발된 수산식품의 소비 촉진을 위해서는 수산식품 시식회, 유명 인플루언서와 요리사를 

통한 조리법 홍보 등 다양한 소비 촉진 전략이 필요할 것이다.
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